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Наименование дисциплины «Реклама»

	№ п/п
	Наименование раздела,  темы.
Содержание самостоятельной работы
(на каждый  месяц)
	Сроки выполнения и формы отчетности
	Оценка
	Подпись препода-вателя

	1
	Раздел 1 Особенности рекламы в социально – культурном сервисе
Тема 1.1 Методы продвижения продуктов и услуг в социально – культурном сервисе
Тема 1.2 Современная реклама и ее задачи в области социально – культурного сервиса
Тема 1.3 Классификация рекламы в области социально – культурного сервиса

	Январь-февраль
Пользуясь рекомендованной литературой,  заполнить в тетради таблицу «Элементы комплекса продвижения».
Пользуясь рекомендованной литературой, заполнить в тетради таблицу «Структура туристского продукта» приводя примеры   каждого уровня.
Пользуясь рекомендованной литературой, разобрать печатное рекламное объявление по 6 признакам классификации рекламы.
ПР №1 «Список  преимуществ. Описание  целевого  рынка. Характеристика  конкурентов»
Тестовое задание по разделу
	
	







	2
	Раздел 2 Рекламные средства, используемые в   социально – культурном сервисе
Тема 2.1 Структура современного рекламного рынка. Реклама в прессе. Печатная реклама. Радиореклама. Телевизионная реклама. Рекламные сувениры. Прямая почтовая рассылка. Наружная реклама. Компьютерная реклама.
Раздел 3 Правовое регулирование рекламы в социально-культурном сервисе
Тема 3.1 Рекламное законодательство
Тема 3.2 Товарные знаки предприятий  социально-культурного сервиса
Тема3.3 Фирменный стиль предприятия  социально-культурного сервиса 

	Март
Пользуясь рекомендованной литературой, подготовить презентацию по выбранному средству распространения рекламной информации.
ПР №2 «Сегментационный анализ»
На  основании  Федерального  закона  «О рекламе»  законспектировать  понятия:  недобросовестная,  недостоверная,  неэтичная,  заведомо  ложная,  скрытая  реклама. Привести  примеры  такой  рекламы.
ПР №3 «Рекламный девиз»
Пользуясь рекомендованной литературой, составить конспект ограничений на слова, словосочетания и другие элементы, включаемые в товарные знаки
ПР №4 «Товарный знак»
Конспект-реферат «Цветовое восприятие рекламы»
ПР №5 «Фирменный блок предприятия»
Тестовое задание по разделу
	
	







	3
	Раздел 4 Рекламные агентства Тема 4.1 Характеристика рекламных агентств. Функции и структура рекламных агентств.
Раздел 5 Реклама страховых услуг в социально-культурном сервисе
Тема 5.1 Страховые услуги в социально-культурном сервисе 

	апрель
Пользуясь рекомендованной литературой,  изобразить  в  тетради   структуру  рекламного  агентства полного цикла.
ПР №6 «Роль рекламного агента в успешной рекламной кампании» Пользуясь рекомендованной литературой, записать характеристики ведущих страховых компаний.
ПР №7 «Заголовок рекламного текста. Оформление рекламного текста»
	
	







	4
	Раздел 6 Организация и планирование рекламной кампании на предприятиях социально-культурного сервиса
Тема 6.1 Основные цели рекламной кампании.
Тема 6.2 Этапы проведения рекламной кампании
Раздел 7 Выставочная деятельность предприятий социально-культурного сервиса
Тема 7.1 Классификация выставок. Выставочная деятельность в регионах
	апрель
Пользуясь рекомендованной литературой, сформулировать цель рекламной кампании на основании временных границ срочности.
Пользуясь рекомендованной литературой, составить конспект 11 этапов последовательности действий  по планированию рекламной кампании.
Пользуясь рекомендованной литературой, записать характеристики Российских туристских выставок по регионам. ПР №8 «Планирование и оформление выставочных площадей»
	
	









        Разработчик             __________           /  ________________/
                                            Подпись                          ФИО

* - Сроки выполнения задания -  до 25 числа каждого месяца.
   - Объём задания  выдается на один месяц.

